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Biznesa vadibas bakalaura studiju programmas
VadZ2100 Kursa darba temati (piemeéri)

Darbinieku motivacijas sist€mas pilnveidoSanas iesp&jas organizacija "X"
»X ~ organizacijas vadibas sist€mas pilnveidosanas iesp&jas
Organizacijas kultiiras loma motivacijas sist€mas izveide
Organizacijas "X" ar€jas un ieks€jas vides analize

Vadibas funkcijas un to realizéSana uznémuma

Strategiskas vadisanas pilnveidoSana uzn€mumos

IT izmantoSanas un attistibas virzieni uznp€mumu vadiSanas procesos
Vadibas funkciju izpildes efektivitati ietekméjoso faktoru analize
Planosanas ka vadiSanas funkcijas attistibas tendences
Uzné€muma vadibas stratégija

Tirgus un ta ietekme uz uznémejdarbibu

RazoSanas apjomu ietekméjosie faktori un to vadiSana

Izmaksu planoSana uznémuma

Resursu nodroSinajuma planoSana uzp€muma

Investiciju strat€gijas realizacija uzneémuma

Investiciju efektivitates novertéSana

Produkcijas kvalitate, tas nodroSinasana uznémuma

Uznémuma darbibas efektivitates novertéSana

Motivacijas nozime uznémejdarbiba

Pelnas paaugstinasanas virzienu analize uzn@muma

Resursu efektiva izmantoSana uzpémuma

Darbaspéka izmantoSana efektivitates nodroSinasanai uznémuma
Inovativa uznémeéjdarbiba

Apgrozamo lidzeklu vadi§ana uznpémuma

Marketinga pilnveidoSanas virzieni uznp€muma

Gimenes uznémuma vadibas Tpatnibas

Personala vadiSanas pilnveidoSanas virzieni

Pieprasijumu ietekm&joSo faktoru analize.



Pieprasijuma analize un prognozesana.

Tautsaimniecibas attistibas raditaju prognozesana.

Uznémuma attistibas stratégiska planosana

Tirgus konjuktiras analize

Tirgus koncentracijas Iimena analize

Ekspertmetodes vadibas [lémumu pienemsana

Riska analize uznémejdarbiba

Risku vadibas metodes uznémuma

Marketinga pé€tijumi uzpémuma “X”

Makromarketings eksporta veicinaSanai

Augstakas izglitibas eksporta veicinasanas iesp&jas

Paterétaju apmierinatibas noveértéSanas iespejas

Majaslapu un socialo tiklu nozime eksporta veicinasana
Uzpemumu ietekméjoso faktoru noveérteésana

Apgrozijuma (vai cita raditaja) prognozesana

Paterétaju uzvedibas pétiSana

Klientu apkalpoSanas kvalitates novertéSana

Veikalu (restoranu, banku u.c.) izvietojums

Uznémuma drosibas audits

Lojalitates karSu efektivitates novertejums

Uznémuma “X” marketinga ar€jas un ieks€jas vides faktoru analize
Uzpémuma “X” marketinga kompleksa analize

Uzpémuma “X” marketinga komunikacijas analize

Uzpémuma “X” marketinga stratégijas analize

Pirc€ju ricibu ietekmgjoSie faktori izklaides pakalpojumu tirgt/ partikas produktu tirgd/
kosmétikas un parfimerijas tirgii/ ... (p€c studenta izvéles)
Uznémuma “X” reklamas stratégijas analize

Interneta marketinga strat€gijas izmanto$ana uznémuma “X”
Uznémuma “X” reklamas kampanas analize

Socialo mediju marketings un to attistibas perspektivas Latvija.
Lietiska etikete un tas loma misdienu apstaklos (uz Latvijas/ Baltijas/
ES/... tirgus pieméra)

LietiSkas etiketes Tpatnibas dazadas valstis

Uznémuma “X” konkurétsp€jas analize Latvijas tirgii

Zimola “X” marketinga komunikaciju analize

Jauna produkta pozicionéSana Latvijas tirgi



Kolektivas iepirkSanas portali Latvijas tirgll un to attistibas perspektivas
Firmas marketinga makrovides faktori

Firmas marketinga mikrovides faktori

Firmas ieks¢ja vide ka marketinga vides faktors

..... produkta ..... tirgus raksturojums

Pieprasijuma analize ... produkta .... tirgi

Firmas prieksrocibu un trikumu (stipro un vajo pusu) analize

Firmas konkurences stratégija tirga

Firmas marketinga — MIX raksturojums

Marketinga informacijas sisteéma

Patérétaju ricibu ietekmgjosie faktori paterina tirg

Mazumtirdzniecibas marketinga ipatnibas

Firmas marketinga stratégijas izstrade

Jaunu produktu attistiSana

Mazumtirdzniecibas attistiba Latvija

Moderna marketinga attistibas faktoru ietekme uz uzp€mumu “X”
Marketinga mérku maina uznémuma “X”

Uzneémuma “X” iek$gjas vides faktoru analize

Argjas vides faktoru ietekme uz uznémumu “X”

Marketinga pasakumu kompleksa (marketinga MIX) element realizacija uznémuma “ X “
Marketinga plana realizacija uznémuma “X”. Ta Iesp&jamie uzlaboSanas pasakumi
Pirc@ju riciba patérina tirgi. Ta ietekme uz uznémeéjdarbibu

Jauna produkta adaptacijas iesp€jas Latvijas tirgii

Produkta “X” realizacijas apjoma pieauguma iespgjas

Produkta “X” vai pakalpojuma “Y” kvalitate ka pirc&ju ricibu ietekméjoss faktors.
Pateretaju tiesibu aizsardziba Latvija

Kvalitates ietekme uz pirc€ju ricibu , produkta X/pakalpojuma Y izve€Ig.
Zimola ietekme uz pirc€ju ricibu paterina tirg.

Uznémuma “X” esoso un potencialo piegadataju novertejums

Produkta “X” tirgus dalas novertgjums

Tirgus segmenteSanas metodes. To izmantoSana

Uzpémuma “X”

Uznémuma “X” poziciju nostiprinasana tirgi

Socialie tikli Latvija un pasaulg, to salidzinosa analize.

Eiropas Savienibas Vienota tirgus ietekme uz uznémumu “X”

Tirgus attistiba un ta ietekme uz uznémejdarbibu.



RazoSanas apjomu ietekméjosie faktori, to prognozé$ana un planosana. [zmaksu
planoSana uznémuma.

Darbinieku motivacijas nozime uznémeéjdarbiba.
Marketinga pilnveidoSanas iesp&jas uzn€muma.
Uznémgéjdarbibas attistibas problémas Latvija.
Personala vadiSanas pilnveidoSanas iespgjas.
Mazo un vidgjo uznémumu loma tautsaimnieciba.
Darba motivacijas sist€ma uznémuma.

Darba samaksas organizacija uznémuma.

Mazo un vidgjo uznémumu attistiba Latvija.
Uznéméjdarbibas mikro un makrovide, to analize.

Pieprasijuma analize ... produkta ... tirgi.



